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BEN&JERRY’S
01

Et si Ben&Jerry’s affirmait son engagement envers le respect des droits humain et la 
justice sociale directement sur ses packs ?
Découvrez une gamme plus engagée : une gamme de glaces pour sensibiliser
et agir contre les violences conjugales qui sera lancée le 25 novembre 2025 
à la Journée internationale des violences faites aux femmes.
Une nouvelle identité, de nouveaux packs et une campagne de lancement produit. 

# Projet d’étude
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BEN&JERRY’S

Branding

Motion design

Logiciels

Publicité

Packaging

Trois packs ont été créés traitant 
chacun d’une violence conjugale 
subie : la violence verbales, la 
violence physique et la violence 
psychologique.

01

https://drive.google.com/file/d/1yLvGNynWXuD7mHmlsh_-MdYR79afs-UG/view?usp=sharing
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MOTION DESIGN
01

https://drive.google.com/file/d/1mlFTLvrg0bLwoENnjljvJHMMaysr7hED/view?usp=sharing


VINYLE
02

Création d’une identité pour un groupe de musique 
nommé Flower Power. 

# Projet d’étude



 
9

PR
O

JE
T 

02
 • 

BR
AN

D
IN

G
02

Logiciels

VINYLE



 
10

PR
O

JE
T 

02
 • 

BR
AN

D
IN

G
02

Logiciels

MOTION DESIGN VINYLE 

Lien

https://drive.google.com/file/d/1RDvdM6bqHe2jlyKpN28Nb4aHg_kavTZ7/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1RDvdM6bqHe2jlyKpN28Nb4aHg_kavTZ7/view?usp=sharing


STUDIO GRAPHIQUE
03

Création de l’identité de mon studio graphique WOM STUDIO. 
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Le logo foncé s’utilise sur le violet foncé de la charte.
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PRINT02



AFFICHES MINIMALISTES
01

Création de trois affiches de films dans la même direction artistique.  
L’objectif est de capturer l’essence du film et de le représenter de manière 
minimaliste pour qu’il soit identifiable.
J’ai choisi de jouer sur la représentation d’un objet significatif de chaque film 
et de révéler un signe majeur par son ombre.

# Projet d’étude en direction artistique
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Logiciels



Création de quatre images d’intentions graphiques pour le story-board 
d’un clip musical. Les images devait refléter le choix du style musical en 
question. J’ai choisi d’associer la musique classique a des couleurs vives 
et vibrantes pour représenter les émotions que ce style musical transmet. 

# Projet d’étude en direction artistique

À LA MANIÈRE D’APPLE
02



NOM
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TIMBRE
03

Création d’un timbre graphique pour promouvoir un voyage vers la ville de 
La Croix-Valmer. Utilisation d’un maximum de six couleurs dans la création. 
Ce timbre représente un hôtel très connu de cette ville. 

# Projet d’étude illustration vectiorielle
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ÉDITION CARTES DE JEU
04

Revisite d’un jeu de carte classique avec des cartes exclusivement féminines. 
Le Roi devient la Reine. 
La Dame devient la Dame de compagnie.
Deux éditions ont été prévues pour ce jeu.
Une édition basique et une édition limitée. 

# Projet d’étude en direction artistique
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PACKAGING

Et si Polaroïd faisait une collaboration avec une marque locale de rosé pétillant ? 
La marque Ice Tropez est un cocktail à base de vin, innovant, légèrement pétillant et 
parfaitement rafraîchissant vendu dans 35 pays. 
Découvrez une gamme de trois canettes en édition limitée parfaite pour l’été !

 # Projet d’étude en packaging

05



 
26

NOM
PR

O
JE

T 
01

 • 
D

IR
EC

TI
O

N
 A

RT
IS

TI
Q

U
E

01



 
27

PR
O

JE
T 

PA
CK

AG
IN

G

Logiciels



 
28

NOM
PR

O
JE

T 
01

 • 
D

IR
EC

TI
O

N
 A

RT
IS

TI
Q

U
E

01



AFFICHE PRINTEMPS DE BOURGES
06

Proposition de création d’une affiche pour la prochaine édition du 
Printemps de Bourges. 
L’objectif est de créer une affiche dans le style de l’artiste 
Ray Dak Lam, mais en se l’appropriant. 

# Projet d’étude illustrator
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https://www.figma.com/proto/JDVsOE7om1MtR2upFXuFjG/Projet-EMREN---Oph%C3%A9lie-FEAU?page-id=9318%3A440&node-id=9347-2042&viewport=386%2C151%2C0.09&t=0yC2iUHFfF9ZNheg-1&scaling=scale-down&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=9347%3A2042
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Logiciels

Lien

https://drive.google.com/file/d/1X06ontpzCyW6YmdQjMYHUohplcXK-p3_/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1X06ontpzCyW6YmdQjMYHUohplcXK-p3_/view?usp=sharing


MAGAZINE TENDANCE

Conception d’un nouveau magazine nommé Mix&Match. 
Ce magazine aborde la tendance du Mix&Match en décoration, dans le lifestyle 
ou encore dans la food. Tendances, inspiration, artistes, interviews, designer, 
ce magazine propose de découvrir la multitude de facettes de cette tendance.
Il se veut inspirant, mais il doit aussi être réfléchi comme un beau magazine qui
se garde et se collectionne pour les amoureux de l’accumulation.

 # Projet d’étude en direction artistique

07



Et si Ben&Jerry’s affirmait son activisme et son engagement envers le respect des 
droits humain et la justice sociale directement sur ses packs ?
Découvrez une gamme plus engagée : une gamme de glace pour sensibiliser
et agir contre les violences conjugales qui sera lancé le 25 novembre 2025 : à la 
Journée internationale des violences faites aux femmes.

Une nouvelle identité, de nouveaux packs et une campagne de lancement. 

01

BEN&JERRY’S



DIGITAL03



Webdesign d’un site pour la crêperie EMREN située à Lyon.
Cette crêperie ne dispose que d’un logo, 2 typographies et 2 couleurs 
dans sa charte.
Le process suivi : benchmark, persona, idéation, design trends, wireframe 
et maquettes du site.

# Projet d’étude  webdesign

 EMREN
01
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https://www.figma.com/proto/JDVsOE7om1MtR2upFXuFjG/Projet-EMREN---Oph%C3%A9lie-FEAU?page-id=9318%3A440&node-id=9347-2042&viewport=386%2C151%2C0.09&t=0yC2iUHFfF9ZNheg-1&scaling=scale-down&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=9347%3A2042
https://www.figma.com/proto/JDVsOE7om1MtR2upFXuFjG/Projet-EMREN---Oph%C3%A9lie-FEAU?page-id=9318%3A440&node-id=9347-2042&viewport=386%2C151%2C0.09&t=0yC2iUHFfF9ZNheg-1&scaling=scale-down&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=9347%3A2042


Création d’une landing page pour Vital Gym dans le cadre d’un projet 
de webdesign. L’objectif était de concevoir une page d’atterrissage 
dédiée à une campagne publicitaire ciblée. Cette interface devait séduire 
des clients sensibles à l’univers du sport et mettre en valeur une offre 
promotionnelle. Le design réalisé constitue également un socle pour
le développement futur de l’identité visuelle globale de la marque.

# Projet d’étude  webdesign

VITAL GYM
02
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https://www.figma.com/proto/55hsikOSAXmajgHVbGrohf/Projet---VITAL-GYM---Oph%C3%A9lie-F%C3%A9au?page-id=4402%3A7&node-id=6429-1200&starting-point-node-id=6429%3A1200&t=IzNrdaVWkKUrorJL-1
https://www.figma.com/proto/55hsikOSAXmajgHVbGrohf/Projet---VITAL-GYM---Oph%C3%A9lie-F%C3%A9au?page-id=4402%3A7&node-id=6429-1200&starting-point-node-id=6429%3A1200&t=IzNrdaVWkKUrorJL-1
https://www.figma.com/proto/JDVsOE7om1MtR2upFXuFjG/Projet-EMREN---Oph%C3%A9lie-FEAU?page-id=9318%3A440&node-id=9347-2042&viewport=386%2C151%2C0.09&t=0yC2iUHFfF9ZNheg-1&scaling=scale-down&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=9347%3A2042


MOTION DESIGN04



Création d’un générique pour la série The Handmaid’s Tale présentant trois 
personnages en double exposition dans le style du générique de la série 
True Detective.

# Projet d’étude  motion design

GÉNÉRIQUE DE SÉRIE
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Lien

https://drive.google.com/file/d/102SMKn6sQys7o1Qu8l9gVPj3C8_NrOZz/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/102SMKn6sQys7o1Qu8l9gVPj3C8_NrOZz/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/102SMKn6sQys7o1Qu8l9gVPj3C8_NrOZz/view?usp=sharing


Merci
Ophélie Féau

contact@wom-studio.fr
06.98.09.30.05


